Jak Uspésné prodavat
na Instagramu
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3denni online workshop
Jak Uspésné prodavat
NO Instagrqmu

Zacindme v utery 8. tnora 2022 v 19:00

_______
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Na co se dnes muzete tésit?

e 3 chyby, které brdani vasim prodejum na Instagramu
e Redeni téchto chyb

e A prodejni proces, ktery muzete inned aplikovat na svuj profil

o
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3denni workshop

DEN 1 DEN 2

dosah  navstéva profilu  sledovani  transformacéni obsah plan prodej



3denni workshop

automatizace
DEN 3




Nez zacheme...

“

Mate néjaké otazky?




3 chyby, které brani vasim
prodejum na Instagramu
(a jejich fesent)

¢« Prehledy prispévku

v e 7 |
18

Prehled @
Osloveneé aity
Interakce s obsahem

Aktivita na profilu

1354 250
Sledufici = » Lide, kiefi nejsou
sledujicimi

Zobrazeni

Z hlavni stranky



CHYBA #1
Obsah nepracuje potencialnimi

zakazniky



Co to znamena?

e Prispévky nejsou vytvareny tak, aby posouvaly potencidlniho zakaznika blize k ndkupnimu

rozhodnuti
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Co to znamena?

e Prispévky nejsou vytvareny tak, aby posouvaly potencidlnino zakaznika blize k ndkupnimu

rozhodnuti (= neproméniuji fanousky na nové zdakazniky)

AKTUALNI STAV CiL/SEN

/PROBLEM

|

VAS PRODUKT
NEBO SLUZBA

o
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Transformacni obsah

Pomdhd potencidlnim zakaznikim k ndkupnimu rozhodnuti
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Transformacni obsah

Pomdhd potencidlnim zakaznikim k ndkupnimu rozhodnuti

Buduje divéryhodny vztah mezi znackou (vami) a potencidlnim zakaznikem
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Transformacni obsah

Pomdaha potencidlnim zakaznikim k ndkupnimu rozhodnuti
Buduje divéryhodny vztah mezi znackou (vami) a potencidlnim zakaznikem

Usnadnuje prodej
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Transformacni obsah

Pomdaha potencidlnim zakaznikim k ndkupnimu rozhodnuti
Buduje divéryhodny vztah mezi znackou (vami) a potencidlnim zakaznikem

Usnadnuje prodej

AKTUALNI STAV CIiL/SEN
/PROBLEM

o
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Co je klicové pro tvorbu transformacniho obsahu?



Seznamte se...

o
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Pokud své potencidlni zakazniky

Netvofite obsah, ktery je posune k nékupu (a ktery prodava)
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Pokud své potencidlni zadkazniky

Netvofite obsah, ktery je posune k nékupu (a ktery prodava)

Obsah, ktery tvofite nekomunikuje s potencid@lnimi zékazniky (= nereaguji = nizky dosah)
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Pokud své potencidlni zakazniky

Netvofite obsah, ktery je posune k nékupu (a ktery prodava)
Obsah, ktery tvofite nekomunikuje s potencid@lnimi zékazniky (= nereaguji = nizky dosah)

Tvorba prispévku je pro vas zbytecne dlouhd a zbytecné ndrocnd
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Pokud zndate své potencidalni zdkazniky

Tvorite obsah, ktery prodava
Tvorba je snazsi a rychlejsi

Vite prfesné co mate sdilet, jak s uzivateli komunikovat a co rikat
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Kdo jsou potencialni zakaznici?

e Muzi? Zeny? VEék?
Demografické udaje nepomohou s tvorbou
transformacniho obsahu
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Kdo jsou potencialni zakaznici?

Co musite vedéet”?

e Muzi? Zeny? V&k?

e Coznat? )
e Ceho chtéji dosdhnout?

e Jaky maiji cil?

e ProC toho chtéji dosdhnout?

e CoO se jim nedari?
e Jakd maiji negativni limitujici presvedceni?
e Cemu Vefi?

e Jaké maji ndmitky?

[ ]
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Kdo jsou potencialni zakaznici?

e Muzi? Zeny? V&k?

e Co znat?
POTENCIALNI ZAKAZNIK

l l

NASTAVENI HASHTAGY
PROFILU
TVORBA OBSAHU NASTAVENI
PROPAGACE
A REKLAMY

[ ]
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Nemadte strate
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Co to znamena?

Cekdte, Ze "zverejnite” néjaky prispévek a zdkaznici se pohrnou
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Co to znamena?

Cekdte, Ze "zverejnite” néjaky prispévek a zdkaznici se pohrnou

Chytdte trendy, ale chybi vam stabilni (dlouhodobé udrzitelny) plén

[ ]
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Co to znamena?

Cekdte, Ze "zverejnite” néjaky prispévek a zdkaznici se pohrnou
Chytdte trendy, ale chybi vam stabilni (dlouhodobé udrzitelny) plén

Poustite se do akci, které by meély fungovat’, ale pro vas nejsou udrzitelné
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Co je strategie na miru vasi znacce?



Strategie vm na miru o s 40
Vyber IG kanalu

e |G kandly
V SOUVISLOSTECH

DOSAH

Reels HI. feed Reklama
TRANSFORMACE
Stories |G videa HI. feed
PRODEJ

|G videa | HI. feed

Stories

o
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Strategie vm na miru _ . 40
Vyber IG kanalu

e |G kandly
V SOUVISLOSTECH

DOSAH

Reels HI. feed Reklama
TRANSFORMACE
Stories |G vided HI. feed
PRODEJ

|G videa | HI. feed

Stories

o
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Strategie vm na miru o s 40
Vyber IG kanalu

e |G kandly
V SOUVISLOSTECH

DOSAH

Reels HI. feed Reklama
TRANSFORMACE
Stories |G videa HI. feed
PRODEJ

|G videa | HI. feed

Stories
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Strategie vm na miru

Pocet prispévku

e |G kandly
e Pocet prispévku
Pfiklad mési¢niho objemu pfispévku:

e Profil (feed): 16 (4/tyden)

e Stories (piibéhy): 30 (kazdy den)
e Reels: 12 (3/tyden)

¢ IGTV: 2

[ ]
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Strategie vm na miru

Vybér prodejnich dnu

e |G kandly

e PocCet pfispévku

PONDELI UTERY STREDA CTVRTEK PATEK SOBOTA NEDELE
P P
¢ Kdy prOdOVO ? 27 28 29 30 3

1 1 2

3 4 5 6 7 8 9

10 11 12 13 14 15 16

17 18 19 20 21 22 23

24 25 26 27 28 29 30

31
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CHYBA #3
Zamerujete se na lajky

&  Prehledy prispévku

4 e v
88 11 -



Kde je problém?

e Polet reakci u piispévkld nijak nesouvisi s prodejnimi vysledky (souvisi s dosahy prispévkd)

[ ]
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Kde je problém?

e Polet reakci u piispévkd nijak nesouvisi s prodejnimi vysledky (souvisi s dosahy prispévkd)

e tzn. obsah, ktery zisk&va spoustu reakci nemusi byt vabec prodejné Uspésny

[ ]
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Tvorite pro lajky ziskate lajky.

Tvofrite pro prodej prodate.



Kde je problém?

e Polet reakci u piispévkld nijak nesouvisi s prodejnimi vysledky (souvisi s dosahy prispévkd)

e tzn. obsah, ktery zisk&va spoustu reakci nemusi byt vabec prodejné Uspésny

[ ]
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Na co se zameérit?

e Kliknuti na web Z piispévku:

Aktivita na profilu ® 23
Klepnuti na web 13
Navstevy profilu 10

Aktivita na profilu ®

Navstevy profilu 1711

Klepnuti na web 278

o
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Na co se zameérit?

e Kliknuti na web

¢ Komplexni prehled OSLOVENI NOVYCH UZIVATELU

= dosah prispévkdy, zisk fanouskd

TRANSFORMACE

= promeéena fanouskd na klienty

PRODEJ

o
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Sledujici a nesledujici
Na zakladé dosahu

Na co se zameérit?

2 381
Sledujici

25 tis.

* Nesledujici

o Kliknuti na web /:
* Komplexni pfehled OSLOVENI NOVYCH UZIVATELU

= dosah prispévkdy, zisk fanouskd

TRANSFORMACE

= promeéena fanouskd na klienty

PRODEJ

o
© 3denni online workshop, scalio.cz scallo



Sledujici a nesledujici
Na zakladé dosahu

Na co se zameérit?

25 tis.

* Nesledujici

2 381

Sledujici

e Kliknuti na web 9

* Komplexni pfehled OSLOVENI NOVYCH UZIVATELU

= dosah prispévkdy, zisk fanouskd

Engagement (v hlavnim feedu) T RA N S FO R M AC E

Pocet
sdilenych
pfispévkl

Interakce s  Engagement rate
prispévky opt. 4-8 %)

Pfehlady » Oéty,
Pfehledy > vami které projevily

= promeéena fanouskd na klienty

sdileny obsah 26jem > Interakce s

pfispéviy
5 250 2,00%
6 480 3,20%
8 300 4,50%
: 1100 5,50% PRODEJ
27 2730 4,04%

o
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Na co se zameérit?

e Kliknuti na web

e Komplexni prehled

Sledujici a nesledujici
Na zakladé dosahu

25 tis.

* Nesledujici

2 381

OSLOVENI NOVYCH UZIVATELU /

= dosah prispévky, zisk fanouskd

Engagement (v hlavnim feedu) T RA N S FO R M AC E

Pocet
sdilenych
pfispévkl

Interakce s  Engagement rate
prispévky opt. 4-8 %)

Pfehlady » Oéty,
Pfehledy > vami které projevily

= promeéena fanouskd na klienty

sdileny obsah 26jem > Interakce s

plispévicy
5 250 2,00%
6 480 3,20% 0 Google
8 300 4,50% o0 Analytics
° 1100 i P R O D E J Konverze Elektronicky obchod ~
27 2730 4,04%
Konverzni pomér
elektronického obchodu Transakce
6,00 % 133
Prum. pro vyDer aat 42C % Podil z celku v %
iyl 16.90 % (787
1,9€ % 6 (4
14,1€ % 48
0,0C % 0
7,07 % 13 (9,775
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Transformacni
obsah

* detailné poznejte
svého potencidlniho
zakaznika

o
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Transformacni
obsah

* detailné poznejte
svého potencidlniho
zakaznika

Strategie vm
na miru

* aby vSe fungovalo,
ale aby vas to
bavilo

o
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Transformacni
obsah

* detailné poznejte
svého potencidlniho
zakaznika

Strategie vm
na miru

* aby vSe fungovalo,
ale aby vas to
bavilo

Komplexni
prehledy

e funguje vse tak,
jak ma?

o
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Jak na to?

Obsah, ktery
proddava a obsahova
strategie

Instagram funnel
a strategie na miru

Informace pro
sestaveni strategie
na miru

Jak se vyznat
v pfehledech a mérit
zisk z 1IG?




Instagramova Akademie 2.0

Nyni za zvyhodnénou cenu - CASOVE OMEZENO

Instagramovéa Akademie 2.0
Wadul 1

Pokud jiz nechcete na Instagramu ztrdcet Cas akating -

na Instagramu

Pokud si chcete vytvorit strategii na miru

Pokud hleddte ucelené informmace a ndvody krok po kroku

o
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Co se naucite

e Detailné poznat svého potencidlniho zdkaznika a na zakladé
téchto informaci vytvorit atraktivni profil i transformacni

obsah

MODUL 1 + 2

1.1. Marketing na Instagramu

1.2. O Cem je vase podnikdni?

1.3. Jak najit potencidlniho zdkaznika
1.4. Nastaveni profilu

1.5. Branding profilu

2.1. Obsah, ktery proddava
2.2. Typy prispévku

2.3. Obsahové pilife

2.4. Banka nGdpadu

2.5. Aby prispévky slouzily vam

o
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Co se naucite MODUL 3 + 4 + 5 (&ast)

e Sestavit si strategii na miru vasi znacce

<

Sezndmeni s jednotlivymi IG kandly

<)

Pochopeni fungovani algoritmu

<

Vyuziti organického dosahu

<

Sestaveni klicovych prvkud do strategie,

kterd bude vyhovovat VAM

Instagram funnel

a strategie na miru

* co je to Instagram funnel

* tvorba strategie na miru

o
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Co se naucite

e Porozumeét klicovym statistikdm a prehledim 5.3. Jak se vyznat ve statistikach

MODUL 5

e MEéit zisk z Instagramu 5.4. Jak merit zisk z Instagramu
5.5. Vyhodnoceni vysledku vasi strategie

5.6. Interpretace vysledkd a prace s daty

Wibichni utivatelé

Den  Tioen Misic

000%

o
© 3denni online workshop, scalio.cz scallo



Instagramova Akademie 2.0

Nyni za zvyhodnénou cenu - CASOVE OMEZENO

Instagramova Akademie 2.0

Mol 1

Sl:ﬁf?o
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2 "5t o,
M k t- n’no.w,"mc ] Voo
arketing = e i T g,
W 70 kroke iy D ftine A

na Instagramu

Instagram funnel
a strategie na miru

» co @ 1o instagram funnel

= Dvod DO SIPObage na riru

o
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